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Das Standardwerk

In einer neuen Kooperation publizieren die
Intervinum AG, Ziirich — der Herausgeber von
Europas grofditem Weinmagazin VINUM - und
der bekannte Miinchner Christian Verlag —
der bisherige Herausgeber des Gault & Millau
Restaurant- und Weinfiihrer — den VINUM
Weinguide Deutschland.

Als Chefredakteure fungieren Joel Payne und
Carsten Henn, die zuvor in derselben Position
fiir den Gault & Millau WeinGuide Deutschland
tatig waren.

[hnen zur Seite steht ein zwanzigkopfiges
Verkosterteam mit langjahriger Erfahrung.
Hochstes Engagement und Enthusiasmus
der gesamten Redaktion garantieren den
inhaltlichen Qualitatsanspruch.

Der VINUM Weinguide Deutschland bewertet
und kommentiert nach Regionen die 1.000
besten und interessantesten Weingiiter
Deutschlands und {iber 11.500 Weine und
Sekte und gibt wichtige Zusatzinformationen
wie C)ffnungszeiten, Vinotheken, Sehens-
wiirdigkeiten und vieles mehr.

Anzeigenpreisliste giiltig ab 01.08.2017

Der Anspruch der Redaktion ist dabei: Kein
Weingut oder Wein von Bedeutung darf fehlen.
Sein kompetenter Inhalt und systematischer
Aufbau helfen dem Leser, die besten Tropfen
zu entdecken — ob luxuri6se Spitzenweine oder
das gute Glas Wein fiir den Alltag.

Der VINUM Weinguide Deutschland versteht
sich als Standardwerk fiir den Deutschen
Wein und somit als wichtigster Fiihrer durch
die Welt der Weine, Winzer und Anbaugebie-
te in Deutschland.

Die Zielgruppe
Connaisseure und Liebhaber deutscher Weine,
Winzer, Weinhandel, gehobene Gastronomie.

Die Zielgruppe der Weinliebhaber ist
kaufkraftig und konsumfreudig, besonders
wenn es um Qualitdtsmarken geht.

Es sind Lebens-Geniesser, auch weit tiber
Essen und Trinken hinaus.

Mehr dazu auf der nachsten Seite.
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Zielgruppe Weinliebhaber

UROPAS FUHRENDES MAGAZIN FUR WEINKULTUR

$

Konsumfreudig.
Markenbewusst.
Kaufkraftig.
Karriereorientiert.

Trinken Frauen anders?

Toskana: Neue Top-Crus aus steilen Lagen
Ab in den Frithling: 55 Grauburgunder zum Aufwachen

Weltoffen.

VINUM - das fithrende und grofdte
Magazin fiir Weinkultur in Europa und

Q ua I Itats beW u SSt - gleichzeitig die Mutterzeitschrift des
VINUM Weinguides Deutschland -
Ku Itu rf rea ks . erscheint seit 1980 und genief3t seit
Jahrzehnten gleichermaf3en hochste
Geniesser auf der Akzeptanz beim Wein-interessierten
e . Publikum, bei Produzenten, im Handel
ga nzen Ll nie. und in der gehobenen Gastronomie.

VINUM-Leser ...

.. sind Spitzenverdiener (durchschnittliches Nettoeinkommen tiber 75.000 €)
mit iberdurchschnittlicher Kaufkraft

.. sind zu 80% im besten Konsumalter zwischen 38 und 65

.. sind tiberdurchschnittlich gut ausgebildet, 50% besitzen einen
akademischen Abschluss

.. sind zu 68% Feinschmecker. Beim Essen, Trinken — und auch in allen anderen
Facetten des Alltags

.. tragen wertvolle Markenuhren, interessieren sich tiberdurchschnittlich
fir Finanzmarkte, Wirtschaft und Politik

.. legen viel Wert auf eine gepflegte Erscheinung, stilvolles Wohnen,
gutes Essen und edle Autos

.. sind kulturinteressiert, bevorzugen literarische Werke und lieben Jazz
und klassische Kozerte

(Quelle: AWA 2014. Die komplette Studie finden Sie auf www.vinum.info) Anzeigenpreisliste giltig ab 01.08.2017
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Anzeigenformate und -preise
VINUM Weinguide Deutschland
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Erscheinungstermin: Ende November 2017

Anzeigenschluss: 10.10.2017

Anlieferschlusstermin

fiir Druckunterlagen: 20.10.2017

Vertrieb: Buchhandel, Amazon,

Direktverkauf

Erscheinungsweise: 1x jahrlich

Format: 13,7x 21,4 cm
GroéBe Formate Preise
Seitenteile Satzspiegel Anschnitt

(Breite x Hohe) in mm (Breite x Hohe) in mm
zzgl. 3 mm Beschnittzugabe
1/1 115,5 x 184 135 x 210 3.500,—-
1/2 quer 115,5x 90 135x 101 1.800,-
1/2 hoch 54,5 x 184 61x 210 1.800,-
2/1 257x 184 270 x 210 6.900,—
2. Umschlagseite 115,5x 184 135 x 210 4.100,-
4. Umschlagseite 135 x 210 4.700,—
Gatefolder 1 (U2 + Klappe) 257 x 210 8.200,-
Gatefolder 2 (U3 + Klappe) 257 x 210 8.200,-
Sonderwerbeformen
Lesezeichen Beilagen

Weitere Sonderwerbe-
formen auf Anfrage —

Wir beraten Sie gerne!

Preis auf Anfrage Pro o/oo € 125,- bis 25g,
jede weiteren 5g € 8,—
Hochstgewicht 50g.
Keine Nachlasse.

Beikleber und
Beihefter auf Anfrage.

Alle Preise in € zzgl. gesetzl. MwSt. Kein Riicktrittsrecht bei Umschlagseiten, Lesezeichen und Sonderwerbeformen
Rabatte: Mengenstaffel: 2 Seiten 10%, 4 Seiten 20% Sonderplatzierungen: 10% Platzierungszuschlag

Bei Anschnitt-Formaten miissen anschnittgefahrdete Bild- und Textelemente oben, unten und auf3en einen
Sicherheitsabstand von 5 mm und im Bund von 8 mm haben.

Anzeigenpreisliste giiltig ab 01.08.2017




Kontaktdaten
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Herausgeber

Christian Verlag GmbH
Infanteriestrafle 11a
D - 80797 Miinchen

Intervinum AG
Thurgauerstrafde 66
Postfach 5961

CH - 8050 Ziirich

Zahlungsbedingungen

Sofort nach Rechnungsstellung ohne Abzug.
Bei Vorauszahlung, die in voller Hohe vor
dem Anzeigenschlusstermin eingeht, werden
2% Skonto gewahrt, es sei denn, es bestehen
noch altere Forderungen.

Lieferadresse fiir Beilagen,
Beihefter und Einkleber

Lieferung frei Haus. Anschrift bei Auftrags-
bestatigung.

4 Wochen vor Erscheinungstermin bei der
Druckerei vorliegend.

Anzeigenpreisliste giiltig ab 01.08.2017

MedienService Wackersberg
Schulstraf3e 4

D-85604 Zorneding

Tel.: +49(0)151.551 551 04
E-Mail: kramer@verlagshaus.de

VINUM Deutschland und Osterreich
Markus Lutz, Verlagsreprasentanz
Falkenburgstr. 41a

D-97250 Erlabrunn

Tel.: +49(0)9364.606 99 99

E-Mail: markus.lutz@vinum.de

Anzeigenhandling & Auftragsabwicklung
Manuela Deganello

Intervinum AG

Postfach 11

CH-9001 St.Gallen

Tel.: +41 (0)442685291

E-Mail: manuela.deganello@vinum.ch

Druckunterlagen

Digitale Druckunterlagen in Form von Druck-
PDF, druckoptimiert, geschlossene EPS-Dateien
mit eingebetteten Schriften (in Kurven bzw.
Pfad umwandeln/Vektorgrafik) und Bildern,
nicht komprimiert als PDF, EPS oder TIFF,
Auflésung mind. 300 dpi, abgespeichert im
4-Farb-Modus CMYK. Das Format angelegt in
Originalmafen plus Beschnittzugaben und Be-
schnittmarken. Zuséatzlich ein farbverbindliches
Proof mit Priifkeil nach neuestem Medienstan-
dard. Ohne farbverbindliches Proof tibernimmt
der Verlag keine Haftung fiir das Druckergebnis.
JPEG, RGB-Dateien o.4. fithren zu Belichtungs-
fehlern, die vom Verlag nicht vertreten wer-
den. Bei Daten- u. Proof erstellung Druck nach
ISO-Standard 12647-2 beriicksichtigen.

Datentriger
CD-ROM, DVD, je mit 1:1 Proof
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