
Perspektiven für deutsche Weine

Sächsischer Weinbautag 2007

Schloss Wackerbarth
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• Deutsche Weine weltweit
• Deutsche Weine in Deutschland
• Zusammenfassung und Ausblick
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• Deutsche Weine weltweit



German wine exports

179474.6472.645.0212005
170442.3392.602.9062004

193561.2342.906.3352006

151348.7692.311.9982000
135323.7902.391.9891995
144371.7142.587.4781990
184502.0262.727.0381985
173298.6651.727.1541980
155119.314770.0571975
15950.803318.7911970

€/hlT€hlYear
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+ 9.9+ 18.21932,906,335561,234Total

+ 22.9 + 68.664021,56913,804Switzerland

+ 40.7 + 49.426857,21115,308Canada

- 4.4- 3.9178104,33418,542France

+ 0.9+ 1.636562,39422,759Japan

+ 172.6+ 113.9135169,13222,765Russia

- 2.1+ 5.8135176,10023,687Sweden

+ 17.2+ 53.129985,52925,602Norway

+ 17.0+ 17.7145476,52669,104Netherlands

+ 21.2+ 29.0333301,649100,350USA

- 8.1+ 1.2156825,122128,342UK

Change in 
Volume

Change in 
Value

€/hlVolume hlValue 1000 
€

Country

German wine exports 2006
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+ 2398.6542005

+ 22 119.9252006

+ 1480.1262004

+ 4570.4052003

+ 1548.3942002

=42.0662001

+ 1041.9972000

+ 838.1661999

=35.4941998

- 735.4471997

38.1261996

%1000 US-$Jahr

US-Import Dt. Weine
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+ 231.8192005

+ 56 2.8292006

- 11.4762004

+ 891.4852003

+ 2117862002

- 47 2532001

+ 924772000

- 65 2481999

- 17101998

+ 1357151997

3041996

%1000 US-$Jahr

China-Export Dt. Weine
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• Deutsche Weine in Deutschland
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3,0

34,6 34,1 33,7 32,7 31,7 30,7 30,5 30,0 29,7 29,9 29,6

10,3 10,1 9,9 9,8 9,3 9,1 8,6 8,6 8,7 8,4 8,4

26,9 27,5 28,2 29,4 31,2 32,4 33,3 32,4 30,9 31,1 31,5

0,2

25,1 25,1 24,2 24,2 23,8 23,6 22,8 23,6 25,5 25,9 25,6

3,1 3,2 4,0 3,9 3,2 3,3 3,0 3,0 3,8 3,3
0,7 0,8 0,9 0,9 0,9 1,2 1,7

0,10,1 0,9 1,5 0,5 0,2

10,5 10,3 10,3 10,5 10,6 10,8 10,8 10,6 10,8 10,5 10,7

Spirituosen

Spirituosenmisch-
getränke

Wein

Sekt

Bier

Biermischgetränke

Alle Anderen

Wein ist das beliebteste alkoholische Getränk
(Verbrauchsausgaben im Haushaltsbereich)
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Jahr 
2002

Jahr 
2003

Jahr 
2004

Jahr 
2005

Jahr 
2006

Käuferhaushalte in % 65,9 64,7 65,6 64,2 62,7

Einkaufsmenge (in Mio. Liter) 831,5 837,7 923,3 929,0 943,7

Menge pro Käuferhaushalt in Liter 38,2 38,5 39,3 41,1 42,9

Frequenz (Einkaufshäufigkeit) 9,2 9,1 9,4 9,6 10,0

Durchschnittspreis in Euro pro Liter 2,39 2,37 2,39 2,32 2,36
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2002 2003 2004 2005 2006 2002 2003 2004 2005 2006

63,7 62,7 63,9 62,6 61,3 Käuferhaushalte in % 73,4 71,4 71,8 70,2 68,0

40,6 41,3 41,6 43,7 45,1
Menge pro 

Käuferhaushalt in Liter 31,0 30,2 31,7 32,7 35,6

9,3 9,3 9,6 9,9 10,2
Frequenz            

(Einkaufshäufigkeit) 8,8 8,5 8,8 8,8 9,3

2,46 2,42 2,44 2,37 2,41
Durchschnittspreis in 

EURO pro Liter 2,14 2,18 2,19 2,12 2,13

West Ost



140,6 0,2 0,2 0,2 0,3

17,1

5,0 6,5

15,7 14,4 14,5 16,0 15,6

19,0 19,3 16,0 14,4

8,08,48,16,55,8

18,821,0
19,922,1

4,45,04,2

17,7

38,032,6 34,6 34,2 35,8Deutschland

Frankreich

Italien

Spanien

a. a. Europa

Neue Welt

a. a. Länder

Herkunftsländer
Wein im Handel

Basis: Einkaufsmenge (in %)
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6,9

18,8 18,0 16,0

36,3 36,2 37,1 39,5

0,60,20,20,3

10,611,611,010,0

10,711,912,812,8

6,66,06,6

15,1 15,8 16,0 15,7

16,6

Deutschland

Frankreich

Italien

Spanien

a. a. Europa

Neue Welt

a. a. Länder

Herkunftsländer 
Wein im Handel

Basis: Einkaufswert (in %)
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2005 2006 2005 2006 2005 2006

44,2 45,0 21,2 23,0 41,3 44,6

2005 2006 2005 2006 2005 2006

63,9 65,2 5,3 5,7 1,81 1,84

Wiederkaufsrate

l pro Haushalt BedarfsdeckungKäuferreichweite

Frequenz ∅-Preis pro 0,75 l

Keyfacts
Deutscher Wein im Handel
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9,4 11,9 9,4 10,6 10,9

29,2
31,2 34

37,5 38,8

61,4 56,9 56,5 51,8 50,3

Weißwein

Rotwein

Roséwein

Farben
Deutscher Wein im Handel

Basis: Einkaufsmenge (in %)

+4,6

+11,4

+10,6

+7,8



18

7,9 9,0 8,1 8,3 9,0

55,1 54,0 55,0 55,5 54,0

37,0 37,0 36,9 36,3 37,0

Weißwein

Rotwein

Roséwein

Farben 
Wein im Handel

Basis: Einkaufsmenge (in %)

+3,3

-1,2

+11,0

+1,5
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0,2 0,2
0,2

0,3 2,7

14,5 13,6
12,5 16,3 16,0

6,0 5,9
5,3 5,3

0,30,4 0,10,10,1 2,83,03,33,11,9

21,123,826,523,822,9

5,1

51,851,152,353,354,1Deutschland

Frankreich

Italien

Spanien

a. a. Europa

Neue-Welt

a. a. Länder

Herkunftsländer
Weißwein im Handel

Basis: Einkaufsmenge (in %)
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2,62 €

2,32 € 2,30 €

3,13 €

2,72 €

2,35 €

1,89 €
1,84 €1,90 € 1,81 €

1,86 €
1,76 € 1,82 €

1,80 €

1,96 €

1,73 €

1,95 €

1,75 €
1,82 €

1,80 €

1,87 €
1,84 €

2,41 €

2,39 €
2,45 €

2002 2003 2004 2005 2006

Deutschland

Frankreich

Italien 

Spanien

Neue Welt

Preisentwicklung Wein im Handel 
Basis: Durchschnittspreise pro 0,75 l
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2,02 €
1,92 €

1,99 €
1,91 €

2,00 €

1,52 € 1,56 € 1,53 €
1,62 €

1,54 €

1,51 € 1,52 € 1,51 €1,51 €

1,39 €

2002 2003 2004 2005 2006

Rotwein

Weißwein

Roséwein

Preisentwicklung Wein im Handel 
Basis: Durchschnittspreise pro 0,75 l
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Wein im Direktbezug – eine andere Welt?
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4,0

13,9

8,5

16,4

4,7

21,0

23,2

8,4

LEH (-1499 qm)
Verbrauchermärkte
SBW
Aldi
a.a. Discounter
Fachhandel
Winzer
a.a. Ekst.

3,8

11,7

15,3

25,7

5,5

15,5

15,0

7,4

Einkaufsstätten
Wein gesamt

Basis: Menge + Wert (in %)
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4,1

13,2

6,1

31,6

4,7

17,8

15,1

7,4

LEH (-1499 qm)
Verbrauchermärkte
SBW
Aldi
a.a. Discounter
Fachhandel
Winzer
a.a. Ekst.

3,5

10,6

9,6

44,3

5,0

11,3

9,5

6,2

Einkaufsstätten
Deutscher Wein

Basis: Menge + Wert (in %)



Herkunftsländer

Ø Preis & Intensität

Ø Preis
pro 0,75 l

3,62 €

Ø Preis
pro 0,75 l

1,84 €

Winzer LEH inkl. Discounter

Intensität
in l

Intensität
in l

114,9 21,6

Ø Preis
pro 0,75 l

4,06 €

Fachhandel

Intensität
in l

44,7
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• Zusammenfassung und Ausblick



• Deutschland – ein Sommermärchen 

• Regionale Spezialitäten sind in 

• Geiz ist nicht mehr so geil

• Deutsche Weine – groß im Kommen

• Der Rotwein-Boom ebbt ab

• Authentizität ist gefragt

• zwei Einkaufswelten: Preis vs. Erlebnis
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VIELEN DANK
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